Wymagania edukacyjne na poszczegdlne oceny z przedmiotu Marketing i negocjacje
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Dziatl Wymagania Wymagania Wymagania Wymagania Wymagania
programu konieczne podstawowe rozszerzajace dopelniajace wyKkraczajace
(ocena (ocena (ocena dobra) (ocena bardzo dobra) | (ocena celujaca)
dopuszczajaca) | dostateczna)
9.1. Mikro i e 7Zna pojecia: e potrafi * potrafi zastosowac e potrafi « potrafi dokonac¢ analizy
makroekonomia | mikroekonomia, | scharakteryzowaé | pojecia mikro- i przeanalizowac wptywu zmian podazy i
dobro, rynek, mechanizmy makroekonomii w strukture rynku pracy i | popytu na réwnowage
popyt, podaz, zachowania przyktadach rynku finansowego, rynkowa,
e potrafi producenta i praktycznych, * potrafi sporzadzi¢ « potrafi oceni¢ wptyw
wskazac konsumenta na e potrafi prosty bilans i czynnikéw
réwnowage rynku, sklasyfikowac¢ rachunek zyskow i makroekonomicznych na
rynkowa, e potrafi wyjasni¢ | sktadniki majatku i strat, dziatalno$¢
e 7Zna zZnaczenie kapitatow, * potrafi obliczy¢ przedsiebiorstwa,
podstawowe elastycznosci « potrafi objasnic¢ podstawowe « potrafi zaprezentowac
pojecia popytuipodazy, | podstawowe wskazniki rézne metody wyceny
makroekonomii: | e zna procedury réwnanie bilansowe, | ekonomiczne, majatku
konsumenci, sprzedazy ustug, | e potrafi wskazac e potrafi przygotowa¢ | przedsiebiorstwa,
producenci, « potrafi opisa¢ zrédta finansowania | dokumentacje « potrafi samodzielnie
e potrafi elementy majatku (kapitaty inwentaryzacyjna. zaprojektowac
wymienié rachunkowos$cii | wtasne i obce). uproszczong procedure
elementy ich powigzania. inwentaryzacji.
rachunkowosci
(rachunkowos¢,
rachunek
kosztow, kapitat
finansowy).




Dzial programu | Wymagania Wymagania Wymagania Wymagania Wymagania
konieczne podstawowe rozszerzajace dopelniajace wykraczajace
(ocena (ocena (ocena dobra) (ocena bardzo dobra) | (ocena celujaca)
dopuszczajaca) | dostateczna) Uczen umie i potrafi | Uczen umie i potrafi | Uczen umie i potrafi to,
Uczen: Uczen umie i to, co na ocene to, co na ocene dobra | co na ocene bardzo
potrafi to, cona | dostateczna oraz: oraz: dobra oraz:
ocene
dopuszczajaca
oraz:
9.2. Negocjacje e 7Zna pojecia: e potrafi e potrafi analizowa¢ | e potrafi stosowac « potrafi samodzielnie
komunikacja, scharakteryzowac | jezyk ciata w rézne techniki zaprojektowac
dane, informacja, | rodzaje komunikacji, negocjacyjne (np. kompleksowy scenariusz
komunikat, komunikacji * potrafi wskazac burza moézgow, negocjacji sprzedazy
e potrafi werbalnej i podstawowe czynniki | konferencja, drama ustugi,
wymienié niewerbalnej, negocjacji, grupowa), * potrafi oceni¢
rodzaje e potrafi wskaza¢ | e potrafi zastosowac | e potrafi rozpoznac skutecznos¢
komunikacji, sposoby techniki komunikacji | potrzeby stron zastosowanych technik
e 7na usuwania barier | w symulacjach, negocjacji, negocjacyjnych,
podstawowe komunikacyjnych, | e potrafi e potrafi przygotowa¢ | e potrafi przedstawic
bariery e potrafi wyjasni¢ | scharakteryzowac prosty scenariusz rézne poziomy podejscia
komunikacyjne, | znaczenie Zrodta negocjacji sprzedazy do negocjaciji,
« potrafi poda¢ negocjacji w nieporozumien i ustugi transportowej, * potrafi analizowac
definicje handluiw ukryte zatozenia w « potrafi wskaza¢ potrzeby stron negocjacji
negocjacji. relacjach negocjacjach. strategie i taktyki w odniesieniu do
pracownik- negocjacyjne w hierarchii potrzeb
dyrekcja, praktycznych Maslowa.
e potrafi sytuacjach.
przygotowac

prosta rozmowe
lub ¢wiczenie
komunikacyjne.




Dzial
programu

Wymagania
konieczne
(ocena
dopuszczajaca)
Uczen:

Wymagania
podstawowe
(ocena
dostateczna)
Uczen umie i
potrafi to, co na

Wymagania
rozszerzajace
(ocena dobra)
Uczen umie i
potrafi to, co na
ocene dostateczna

Wymagania
dopelniajace

(ocena bardzo
dobra)

Uczen umie i potrafi
to, co na ocene dobra

Wymagania
wykraczajace

(ocena celujaca)

Uczen umie i potrafi to,
co na ocene bardzo
dobra oraz:

ocene oraz: oraz:
dopuszczajaca
oraz:
9.3. Instrumenty | e zna pojecie e potrafi * potrafi opisac e potrafi opracowacl * potrafi zaprojektowac
marketingowe marketingu i scharakteryzowac¢ | orientacje rynkowe projekt promocyjny i kompleksowa kampanie
marketingu mix, | elementy przedsiebiorstwa zestaw narzedzi reklamowa
e potrafi marketingu mix, spedycyjnego i promocji, przedsiebiorstwa
wymienié e potrafi oméwic transportowego, e potrafi obliczy¢ transportowego,
elementy role marketingu * potrafi wyjasnic¢ sktadniki ceny ustugi * potrafi przeprowadzic¢
otoczenia na rynku ustug znaczenie badan transportowe;j, analize skuteczno$ci
rynkowego transportowychi | marketingowych w * potrafi wskazac réznych narzedzi
przedsiebiorstwa, | spedycyjnych, prognozowaniu wptyw rabatow i promocji,
e 7na e potrafi wymieni¢ | sprzedazy ustug, odroczenia ptatnosci * potrafi opracowac
podstawowe rodzaje badan « potrafi oméwic na sprzedaz, procedure badania

funkcje rynku,

« potrafi poda¢
przyktady form
promocji i
reklamy,

e Zna pojecie ceny
i jej podstawowe
funkcje.

marketingowych,
* potrafi wskaza¢
podstawowe cele
promocji,

* potrafi poda¢
rodzaje strategii
cenowych.

funkcje i formy
reklamy oraz inne
techniki promocji,

¢ potrafi przedstawic
rézne strategie
promocji (push, pull),
« potrafi objasni¢
zasady ustalania cen
ustug
transportowych.

» potrafi opisac¢ proces
ksztaltowania
wizerunku
przedsiebiorstwa,

« potrafi wykorzystac
wyniki badan
marketingowych do
prognozowania
sprzedazy.

skutecznosci reklamy,

e potrafi przedstawic
zaawansowane techniki
ustalania cen i ich wptyw
na zysk,

* potrafi ocenic i
zaprezentowac strategie
marketingowe
dostosowane do
zmiennego otoczenia
rynkowego.
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